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Geschaftsbereich
Grosshandel/Produktion

Transgourmet erholt sich gut von der Corona-Pandemie,
baut seine Nachhaltigkeitsleistungen weiter aus und
positioniert sich mit der Integration von Transgourmet
Ibérica als einer der Marktfuhrer im europaischen
Belieferungs- und Abholgrosshandel. Die geopolitische
Lage, hohere Energie- und Rohstoffpreise sowie
klimatische Veranderungen wirken sich auch auf die
Coop Produktionsbetriebe aus.

Nach dem Ende der coronabedingten Restaurant-

Schliessungen Anfang des Jahres stieg die Nachfrage

bei der Transgourmet-Gruppe wieder rasant an. Auch

die Integration von Transgourmet Ibérica, die mit

| Mrd. CHF . . .. . ..

Spanien einen der grossten Gastronomie-Markte

Nettoerlos im Grosshandel Europas bedient, wirkte sich sehr positiv auf die Ent-
) ) wicklung der Gruppe aus. Die internationale Lage
und in der Produktion hatte jedoch starken Einfluss auf die internationalen

Beschaffungsmarkte, und auch Wahrungseinfliisse,
Energiepreissteigerungen und punktuelle Export-
stopps stellten sowohl den Grosshandel als auch die Produktion vor grosse Herausforderungen. Trotz
allem erzielte der Geschaftsbereich Grosshandel/Produktion der Coop-Gruppe im Jahr 2022 einen
Nettoerlds von Uber 15.7 Milliarden Franken. Das sind 14.6% mehr als im letzten Jahr.

Transgourmet-Gruppe

Mit der Tochtergesellschaft Transgourmet Holding AG ist die Coop-Gruppe im Abhol- und Belieferungs-
grosshandel in Deutschland, Polen, Ruméanien, Spanien, Frankreich, Osterreich und der Schweiz aktiv.
Transgourmet erwirtschaftete 2022 mit ihren Cash & Carry-Markten und dem Belieferungsgrosshandel
einen Nettoerlés von 11.1 Milliarden Franken, was einer Steigerung von rund 22% entspricht. Die Posi-
tion als Nummer zwei im europdischen Grosshandel konnte Transgourmet auch im vergangenen Jahr
weiter ausbauen. Mit nachhaltigen Sortimenten erwirtschaftete Transgourmet 2022 einen Umsatz von
847 Millionen Franken.

Mit der Integration von Transgourmet Ibérica ist die Coop-Gruppe nun auch in einem der grossten Gas-
tronomie-Markte Europas prasent. Aufgrund des Ukraine-Konflikts zog sich Transgourmet zudem voll-
standig aus den Geschaftstatigkeiten in Russland zuriick. Die Geschéaftsaktivitaten von Selgros und
Global Foods wurden im Rahmen eines Management-Buy-outs vor Ort weitergefiihrt. Damit konnte den
betroffenen Mitarbeitenden eine Perspektive gegeben werden.

Highlights aus den Landergesellschaften der Transgourmet-Gruppe

In der folgenden Tabelle finden Sie die Highlights aus dem Berichtsjahr zu den einzelnen Lander-
gesellschaften und Unternehmen der Transgourmet-Gruppe. Weitere Informationen zur Transgour-
met-Gruppe finden Sie auch auf www.transgourmet.com.
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TRANSGOURMET
Deutschland

Deutschland

Unter der Dachmarke Transgourmet Deutschland sind die Spezialisten Transgourmet fiir den Belieferungsgross-
handel und Selgros Cash & Carry fur den Abholgrosshandel vertreten. Hinzu kommen weitere spezialisierte
Unternehmen mit einem breiten Leistungsangebot.

Highlights 2022

Transgourmet Deutschland inkl. Selgros und Transgourmet Foodservice verzeichnet Rekordumsatz
Uberdurchschnittliches Wachstum der Nachhaltigkeitssortimente um 39.8%, wobei Bio-Produkte (+82.8%)
und Plant Based-Produkte (+46.1%) Spitzenreiter sind

Eigenmarkenumsatz erstmals Gber der 500-Millionen-Euro-Marke

Verdoppelung des Umsatzes im Webshop

Klimaneutrale Belieferung der Kundinnen und Kunden seit dem 1. Oktober mit dem Konzept ,,Grliine Logistik“
Erweiterung des Crowdfarming-Projekts ,,Ursprungs-Fischaktie“ mit einer Geflugelaktie

Seit November Unterstlitzung von Landwirten bei der Umstellung von konventioneller auf 6kologische
Landwirtschaft mit den ,,Bio-Mdéglichmachern*

Bronze-Medaille im Nachhaltigkeitsrating ,,Ecovadis”

Umbau des Selgros-Marktes ein grosser Erfolg mit neuen Massstdben im stationaren Grosshandel
Einflhrung des ,Feinkostshop light” in den ersten Selgros-Markten erweitert das bestehende Angebot an
exklusiven Sortimenten auf besondere Art und Weise.
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Transgourmet Seafood

© Neuer Umsatzrekord
© Durchfiihrung 1. Innovationsmesse in Bremerhaven
© Auszeichnung mit Branchenpreis “Seafood Star”

EGV

© Ubernahme Geschiftsbetrieb der Bauer Frischdienst GmbH in Wasserburg am Inn
© Siebter Vollsortimentsstandort in Deutschland und erstmalig in Bayern anséssig

Frischeparadies

Umsatzsteigerung auf Vor-Corona-Niveau

Auszeichnung “Seafood Star” des Fischmagazins fiir Niederlassung Frankfurt

Erweiterung des Eigenmarken-Sortiments “Frischeparadies” und “QSFP” (QualitatsSiegelFrischeParadies)
Go-live des Frischeparadies-B2B-Shops als neuer Bestellkanal

Ausbau Zusammenarbeit mit Transgourmet Cook

Gastronovi

© Integration von Lieferplattformen wie beispielsweise Lieferando, Wolt oder Uber Eats ins Gastronovi Office
© Weiterentwicklung des Gastronovi-Selbstbedienungskonzeptes

Sump & Stammer

© Aufstieg zum Marktfiihrer bei Lebensmittelversorgung von Kreuzfahrern in Europa
© Einstieg in Luxus- und Expeditionsmarkt mit Produkten der hdchsten Qualitat




TEAM BEVERAGE

Umsatzstabilisierung in Grosshandel und Gastronomie auf Vor-Corona-Niveau
Marktanteilsgewinne durch sechs neue Getrankefachgrosshandel-Partner
Umsatzrekord Gastivo mit rund 179 Mio. Franken

Roll-Out der neuen Website und App

GEVA Gastro

© Umsatzsteigerung von GEVA Gastro um fast 96% im Vergleich zum Vorjahr

© Implementierung der neuen Gastivo-App

© Neue GEVA-Gesellschafter Siidstar, Westdeutscher Getranke Handel und Heurich
Sanalogic

© Positive Entwicklung: Kundenzuwachs in 2022 im zweistelligen Prozentbereich
© Pflege der Transgourmet-Artikeldaten durch Sanalogic Solutions

Niggemann

© Profitables Wachstum im Berichtsjahr
© Nachhaltige Verbrauchsreduzierung im Fuhrpark
© Logo-Relaunch und Roll-out neue Website

Mirkte, Betriebe, [ ) 9 6
Zentralen o

Mehr Informationen: www.transgourmet-deutschland.de
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SELGROS

Romania

Rumadnien

Selgros Romania mit Sitz in Brasov betreibt 23 Cash & Carry-Markte mit einer Verkaufsflache von insgesamt
193 235 m?. Das Unternehmen verfligt tiber ein Sortiment von tGber 44 000 Food- und Non-Food-Artikeln. Die
Belieferung von Gastronomiekunden erfolgt aus den einzelnen Markten. In Bukarest werden die Kunden lber ein
eigenes Zustelllager bedient.

Highlights 2022

Marktanteile im Gastronomiesegment stabil

Erweiterung Sortiment Frische, insbesondere Bio, aktuell 1 200 gelistete Artikel

Erweiterung Eigenmarke Topseller im Preiseinstiegssegment, aktuell 311 Artikel

Energiesparende Massnahmen und Reduktion CO,e-Fussabdruck durch Austausch von Kalteanlagen
und KihImoébeln im Markt Timisoara

Photovoltaik-Anlagen auf den Markten Cluj und Arad

= 23

Mehr Informationen: www.selgros.ro
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TRANSGOURMET

Polska

Polen
Transgourmet Polen ist mit Selgros Cash & Carry einer der gréssten Abholspezialisten des Landes.

Highlights 2022
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Marktanteilsgewinne im Foodservice-Segment und Rekordnettoerlds seit Start im Jahr 2015 mit 41%
Steigerung im Vergleich zum Vorjahr

Steigerung von Gastro-Umsatzen im Cash&Carry-Segment im Vergleich zum Vorjahr von 37%
Umsatzsteigerung beim Lebensmitteleinzelhandel im Vergleich zum Vorjahr um 17% trotz sinkender Anzahl
Laden auf dem polnischen Handelsmarkt

Erweiterung der Eigenmarke TopSeller um 40 neue Produkte auf insgesamt 119 — Umsatzsteigerung um
202% zum Vorjahr

Starkung der Eigenmarken mit einer Umsatzsteigerung von 7% zum Vorjahr

Veranstaltungen und Jubilaumswettbewerbe fir Kundinnen und Kunden und Mitarbeitende zum 25-Jahr-Ju-
bildum von Transgourmet Polen

Start neuer Webshop fiir Hotel-, Restaurant- und Catering-Kunden

Transgourmet Polen als Gastronomiepartner einer der grossten Musikveranstaltungen Polens sowie von
“Lotto Triathlon Energy”

Baubeginn der zwei Foodservice-Lager in Schlesien

Ero6ffnung Transshipment Point in Stettin

Pilotprojekt Photovoltaik-Anlage in Selgros-Markt

Einfihrung Microsoft Office 365

Unterstitzung der Ukraine durch Transgourmet Polen mit Lebensmitteln flir Einwohner in Charkiw in
Zusammenarbeit mit der Partnerstadt Posen, Ubergabe von Hygieneartikeln, Feldbetten, Decken, Matratzen,
Schlafsdacken in Zusammenarbeit mit Caritas Polen, Geld und Geldgutscheinen fur Kinder und Jugendliche
aus der Ukraine in Warschau in Zusammenarbeit mit “Freunde des Warschauer Vereins”, Warenspenden
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TRANSGOURMET SELGROS
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Mehr Informationen: www.transgourmet.pl
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TRANSGOURMET

France

Frankreich
Im franzdsischen Belieferungsgrosshandel belegt Transgourmet den zweiten Platz.

Highlights 2022
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Ausbau der Marktanteile dank Entwicklung des “one-stop delivery”-Konzepts und den entsprechenden
Kundenvertragen

Entwicklung des Konzepts “Smart Cuisine” mit Einfihrung einer L6sung aus miteinander verbundenen
Automaten und Kiihlschranken, das ein schliisselfertiges, qualitativ hochstehendes Catering-Angebot in
Selbstbedienung rund um die Uhr ermdéglicht

Einflhrung eines neuen Sortiments mit frisch gekochten Mahlzeiten in Einmachglasern, die das “Smart
Cuisine”-Angebot erganzen

Erweiterung des Premiumangebots

Lancierung und Weiterentwicklung des Konzepts Plant-based

Einfihrung von 250 “tg Natura”-Produkten

Die Eigenmarke Couverturen Legave aus dem Sortiment der Backerei- und Konditoreiprodukte neu als
Fairtrade-Produkte

Systematische Digitalisierung der Kataloge und Publikationen zu 100%, Reduzierung der Druckprodukte
Teilnahme an der Europédischen Nachhaltigkeitswoche mit mehreren Veranstaltungen in den Nieder-
lassungen

Installation einer Photovoltaik-Anlage am Standort in Saint Loubés, einem 6kologisch konzipierten Gebaude
mit einer “very good”-Zertifizierung nach BREEAM

Erneuerung der Lkw-Flotte mit Investitionen in neue, umweltfreundlichere Modelle (Biodiesel und Gas)
und Versuche mit elektrisch betriebenen Lkw

Partnerschaft mit dem Campus Hectar, dem gréssten landwirtschaftlichen Campus der Welt, mit einer
Pilotfarm fir regenerative Landwirtschaft

Lancierung eines Joghurt-Sortiments namens “tg Origine”, das aus der Milchproduktion der “Ferme des
Godets” auf dem Campus Hectar hergestellt wird

Partnerschaft mit der Kéchin Nadia Sammut — Einflihrung eines Angebots an Produkten ohne Gluten,
Eier und Laktose (Kom&Sal)

Partnerschaft mit der FMS Food Management School, der ersten Hochschule, die sich auf die Lebens-
mittelindustrie spezialisiert hat

Auszeichnung zum vierten Mal in Folge durch die Zeitschrift “Capital” als bester Arbeitgeber der Branche
Platzierung unter den Top 10 der franzésischen Unternehmen aus allen Sektoren, die sich fur Diversitat
engagieren, und erster Platz im Sektor “Grosshandel” (Ranking der Zeitschrift “Capital” in der Juni-Ausgabe
von 2022)
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fruits & légumes seafood export solutions
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Mehr Informationen: www.transgourmet.fr
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TRANSGOURMET
Ibérica

Spanien
Im spanischen Markt ist Transgourmet durch sein Cash & Carry- und Einzelhandelsgeschéft das flihrende
Unternehmen im Lebensmittelgrosshandel.

Highlights 2022

153 Mio. CHF Umsatz im Bereich Food Service liberschritten

Neues Verkaufsteam filir Food-Service-Projekt in den wichtigsten Stadten

Deutliches Wachstum im E-Commerce und Telesales

Grosse Marktanteilsgewinne als Franchise-Anbieter im Einzelhandel von 25%

Einfliihrung der Marke Natura mit mehr als 100 Produkten in den Cash&Carry-Markten und fast

300 Produken bei den Franchisepartnern

Umstellung auf Economy und Quality im gesamten Eigenmarkensortiment, begleitet von einer internen
und externen Kommunikationskampagne

Er6ffnung von zwei neuen Tankstellen in Palamoés und Vinards

Renovation von drei Cash&Carrys in Sant Boi, Terrassa und Mataréo

Neues Layout in elf Frischemarkten

84 neue Franchisenehmer im Retail

Integrierte Verteilzentrale in Andalusien, die sowohl Cash&Carry- als auch Retail-Kundinnen und -Kunden
mit gekuhlten, tiefgekihlten und trockenen Produkten beliefert

Investitionen von 4.2 Mio. CHF in Photovoltaik-Anlagen fiir Cash&Carry-Méarkte

Installation von LEDs in 24 Markten

Beschaffung von 116 Hybridfahrzeugen

©
©
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Mehr Informationen: www.transgourmet.es
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TRANSGOURMET

Osterreich

Osterreich
In Osterreich betreibt Transgourmet Standorte mit Abhol- und Zustellservice sowie Markte mit ausschliesslich
Abholservice und ist damit die fiilhrende Gastronomie-Grosshandlerin.

Highlights 2022

©
©
©
©
©
©
©
©
©
©

Rekordumsatz im Berichtsjahr

Vorsprung gegenuber Mitbewerbern ausgebaut und Marktanteile durch Expansion und Akquisitionen
auf 28.9% gesteigert

Er6ffnung des vierzehnten Transgourmet-Standorts in Zell am See

Ubernahme des Gastrogrosshandlers Riedhart in Tirol

Neueinfihrung der Konzept-Marke Transgourmet Plant-based

Wachstum der Eigenmarke Transgourmet Natura auf Gber 300 Artikel

TRINKWERK feiert als Getrankefachgrosshandler von Transgourmet sein 10-jahriges Bestehen
Erwerb einer Mitbewerber-Immobilie in Klagenfurt (Karnten)

Vierte Auflage der Transgourmet-PUR-Veranstaltung mit tiber 4 500 Teilnehmenden und einer weiter-
entwickelten Transgourmet-App

Wiederverwendbare, nachhaltige Sicherungsplatten fiir Rolicontainer in der Gastronomie und Hotellerie
flachendeckend in ganz Osterreich im Einsatz

=4 =4
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Spezialisten

Zustellung
GASTRO PROFI

Mirkte "9 1 4 *

Mehr Informationen: www.transgourmet.at
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TRANSGOURMET
Schweiz

Schweiz
In der Schweiz ist Transgourmet/Prodega Marktfiihrerin im Abhol- und Belieferungsgrosshandel.

Highlights 2022

Neukunden im Bereich Altersheime und Spitéler aufgrund des Transgourmet-Care-Konzeptes

Sicherung der Warenverfligbarkeit als Schwerpunkt 2022

Weiterentwicklung der Eigenmarke Transgourmet Plant-based mit Ausbau des Sortimentes
Weiterentwicklung der Bio-Eigenmarke Transgourmet Natura mit Ausbau des Sortimentes

Breite Lancierung der Sous-vide-Produkte von Bell, welche sichere Qualitat, schnelle Zubereitung und
Kalkulationssicherheit bieten

Inbetriebnahme der neuen Photovoltaikanlage in Givisiez per Mai, Abdeckung von 30 Prozent des
Standort-Stromverbrauchs

Weitere Anstrengungen, um direkt verursachte CO,e-Emissionen bis 2026 im Vergleich zu 2021 um 21%
zu senken

Umstellung von Karton auf IFCO-Mehrweggebinde in der Belieferung per Juli, jahrliche Einsparung von
200 Tonnen Karton und Reduktion des Wasserverbrauchs um 80 Prozent gegentliber Karton-Recycling
Beschaffung von zwei neuen 2-Zonen-Elektrolastwagen fiir die Transgourmet-Flotte im Grossraum Ziirich,
Einsparung von rund 60—-80 Tonnen CO.e bei Tourenldngen von rund 150-200 km pro Tag

Weitere Prodega-Markte in Dietikon, Diibendorf und Bellach modernisiert

Umstellung auf die elektronische Rechnungs-Eingangsverarbeitung fur erleichterte Workflows, kirzere
Wege und beschleunigte Prozesse
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FRISCHE PARADIES

Dritter, eigener stationarer Verkaufsladen von Casa del Vino seit Herbst im Frischeparadies Ziirich,
zusatzlich zu den Verkaufsstellen Birrhard und Lugano

Vinattieri: Lancierung des Rosso del Ticino DOC “811” mit Jahrgang 2020 und des Weissweins “Vinattieri
Bianco Reserva 2021” mit Trauben aus den Kalksteinbdden des Monte San Giorgio (UNESCO-Kulturerbe)
als Erweiterung fiir das Angebot an Spitzenweinen fiir die gehobene Gastronomie

Frischeparadies: starkes Wachstum nach Corona, Gewinnung neuer Kundinnen und Kunden in Ziirich,
der Zentralschweiz und der Ostschweiz.

Frischeparadies: Ausbau der Thunfisch-Kompetenz fiir Sushi-Kunden mit neuem Zuschnittservice und
Superfreezer (-60°C)

Starkung der Frischeparadies-Eigenmarke QSFP (Qualité supérieure sélectionée pour Frischeparadies)

in Zusammenarbeit mit Frischeparadies Deutschland

Markte '9 3 1

Mehr Informationen: www.transgourmet.ch
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Coop-Gruppe Geschéftsbericht 2022

Produktion

Zur Coop-Gruppe zdhlen auch zahlreiche Produktionsbetriebe, allen voran die Bell Food Group, an der

Coop Mehrheitsaktionéarin ist. Mit der Bell Food Group, die zu den fihrenden Unternehmen im Bereich

der Fleischverarbeitung und der Produktion von Convenience-Produkten in Europa gehort, verfliigt Coop
Uiber ein starkes internationales Standbein.

Der Nettoerlds des Bereichs Coop Genossenschaft Produk-

tion betrug 2022 834 Millionen Franken. Hinzu kommt der

Nettoerlos der Bell Food Group, der auf Giber 4.3 Milliarden
| Mrd. Umsatz

Franken wuchs. Der Gesamtumsatz in der Produktion mit
mit nachhaltigen Produkten nachhaltigen Sortimenten belief sich 2022 auf rund
i i 1.68 Milliarden Franken. Somit konnte Coop den Nachhal-
in der Produktion tigkeitsumsatz im Bereich Produktion um 7.6% gegenlber
dem Vorjahr steigern.

Bell Food Group

In einem herausfordernden Geschaftsjahr 2022 erzielte die Bell Food Group ein sehr gutes Ergebnis und
landete auf dem Niveau des Rekordvorjahres. Das ist insbesondere erfreulich, weil 2022 gepragt war
von der Normalisierung der Corona-Situation und von deutlichen Kostensteigerungen, die einen erheb-
lichen Einfluss auf den Geschaftsgang hatten. Einen wesentlichen Anteil am guten Ergebnis hatte das
Geschaft mit internationalen Rohschinken und nachhaltigen Gefliigelprodukten in Europa, das im Be-
richtsjahr nochmal deutlich zugelegt hat.

Die Normalisierung der Corona-Situation hatte den erwarteten Effekt, dass die Retailumsatze leicht
zurlickgegangen sind und sich der Absatzkanal Food Service erholt hat. Davon profitierte in erster Linie
das starker auf den Food Service und den To-go-Bereich ausgerichtete Convenience-Geschiaft. Das Ge-
schaft mit Fleisch und Charcuterie in der Schweiz konnte mit seinem starken Retail-Standbein hingegen
nicht mehr ganz an die sehr hohen Volumen aus den Vorjahren anknlipfen.

Die Kostensteigerungen fir Energie, tierische und pflanzliche Rohstoffe, Futtermittel sowie Hilfs- und
Verpackungsmaterialen hatten im Berichtsjahr einen signifikanten Einfluss auf den Geschéaftsgang. Auf
dem Beschaffungsmarkt machten sich durch den heissen und trockenen Sommer neben héheren Prei-
sen auch Qualitats- und Verfligbarkeitsprobleme fiir tierische und pflanzliche Rohstoffe bemerkbar.
Dies flihrte insgesamt zu einer signifikanten Erhohung der Inputkosten, die nur durch Preisanpassungen
aufgefangen werden konnten.

Im Verlauf des Jahres sind die Inflationsraten in Europa Uberall angestiegen. Dies beeinflusste neben
den Produktionskosten gegen Ende des Jahres zunehmend auch das Konsumverhalten. Rezessions-
angste und die Abnahme der Kaufkraft fiihrten zu einer Verschiebung der Nachfragesituation. Der Ab-
satz von teureren Markenartikeln und Produkten mit nachhaltigem Mehrwert ging zurlick, daflir wurden
vermehrt preisglinstigere Standardsortimente und Eigenmarken nachgefragt.

Highlights Bell Food Group

Die Bell Food Group gehort zu den flihrenden europaischen Herstellern von Fleisch und Convenience-
Produkten und ist Marktfiihrer in der Schweiz. In der folgenden Tabelle finden Sie die Highlights der Bell
Food Group.
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Highlights 2022

In einem anspruchsvollen Marktumfeld erzielte die Bell Food Group ein erfreuliches Jahresergebnis und
konnte an das hervorragende Vorjahr anschliessen.

Von der Normalisierung der Corona-Situation profitierte der Absatzkanal Food Service, der im Berichtsjahr
deutlich zugelegt hat.

Der Geschéaftsbereich Bell Schweiz verzeichnete ein gutes Geschaftsjahr. Wegen seiner starken Verankerung
im Retail konnte dieser die pandemiebedingten hohen Volumen aus den Vorjahren zwar nicht ganz erreichen,
legte aber im Food Service dafir deutlich zu.

Dank der guten Marktposition in den strategischen Fokussegmenten Gefliigel und Rohschinken konnte der
Geschaftsbereich Bell International wachsen und das bereits sehr gute Vorjahr nochmal klar tGbertreffen.
Der Geschaftsbereich Eisberg war im Food Service und bei den trendigen To-go-Sortimenten erfolgreich. Das
klassische Geschaft mit Beutelsalaten litt aber unter den schwierigen Rahmenbedingungen.

Der Geschaftsbereich Hilcona verzeichnete 2022 einen Rekordumsatz. Erfolgreich waren die Segmente
Pasta und Sandwiches. Steigende Kosten und die schwache Konsumstimmung drilickten aber auf die
Ertragslage.

Mit seinem starken Standbein im Food Service profitierte der Geschéaftsbereich Eisberg von der Normalisie-
rung der Corona-Situation. Allerdings fiihrten héhere Preise und die schwierige Verfligbarkeit von Roh- und
Hilfsstoffen zu steigenden Produktionskosten.

Im Berichtsjahr ist die neue Nachhaltigkeitsstrategie der Bell Food Group mit einer Geltungsdauer bis 2026
in Kraft getreten. Es wurden acht strategische Handlungsfelder definiert. Zudem wurde erstmals auch die
vor- und nachgelagerte Wertschépfungskette beriicksichtigt.

Der neue Convenience-Produktionsbetrieb im 6sterreichischen Marchtrenk konnte die Auslastung in den
letzten beiden Jahren mehr als verdoppeln.

Das Investitionsprogramm Schweiz befindet sich auf Kurs.

Am Hilcona-Hauptsitz in Schaan (FL) wurde im Berichtsjahr die erste Etappe des

schrittweisen Ausbaus fertiggestellt.

Eisberg hat den Standort Villigen im Rahmen der Standortkonsolidierung geschlossen und die Aktivitaten
auf andere Betriebe verlagert.

Am Standort Oensingen wurde der Bau des Tiefklihllagers fertiggestellt.
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Mehr Informationen: www.bellfoodgroup.com

Coop-Produktionsbetriebe

Highlights aus den Food-Formaten
In der folgenden Tabelle finden Sie die Highlights aus dem Berichtsjahr sowie ein Factsheet zu den einzelnen
Coop-Produktionsbetrieben. Weitere Informationen finden Sie auch auf www.coop.ch/produktion.




Mehl, Mehlmischungen, Hartweizengriess, Polenta,
Haferflocken, Extruderprodukte.

Highlights 2022

© Wachstum der Absatzvolumen um 1.3% auf
Uber 220000 Tonnen

© Herausforderungen der Rohwarenbeschaffung
der schwierigen Ernten 2021 und 2022 hin-
sichtlich Mengen, Qualitat und steigender
Preise gut gemeistert
Weiterer Ausbau der Marktanteile auf 35.6%
der in der Schweiz verarbeiteten Getreide zur
menschlichen Erndhrung
Nachhaltigkeitsvolumen Bio und IPS auf tber
58 450 Tonnen
Lancierung innovativer Produkte im Segment
Hafer-Milchersatz
Weitere positive Fortschritte im Pilotprojekt Zoi
— Verwertung von Mihlennachprodukten fir die
Produktion von hochwertigen Insektenproteinen

Verarbeitungs-
menge

Mehr Informationen: www.swissmill.ch

Steinfels

SWISS

Kosmetika, Wasch- und Reinigungsmittel, Hygiene-
produkte.

Highlights 2022

© Rekordumsatz nach Relaunch der Sherpa-Ten-
sing-Produkte mit neuem Design und umwelt-
freundlicheren Rezepturen

© Deutliche Marktanteilsgewinne bei der professi-
onellen Hygiene, auch aufgrund nachhaltiger
Produkte und umfassenden Serviceangebots
Erfolgreiche Einfihrung der digitalen Services
fur Hygiene HACCP
Erstes Kreislaufprojekt mit Kunststoffpackun-
gen erfolgreich lanciert, Kanister der Professio-
nal-Produkte rezykliert und zu Fox-Flaschen
verarbeitet
Projekt “WinTurbo” — Erneuerung der Kosmetik-
produktion schreitet planméssig voran

Produktions-
menge

Mehr Informationen: www.steinfels-swiss.ch

HALBA

Schokolade: Tafeln, Confiserie- und Saisonartikel,
Industrie.

Snacks: Nusse, Trockenfriichte, Kerne.

Back- und Kochzutaten: Zucker, Backzutaten,
Hulsenfriichte, Trockenpilze und -gemiise.

Highlights 2022

© Starkes Wachstum bei veganen Schokolade-
produkten

© Aufgrund wirtschaftlicher Entwicklungen
anspruchsvolles Exportgeschaft, positive
Ergebnisse von Messeauftritten in Singapur,
Melbourne und Chicago
Innovative Weiterentwicklung der Produktpalet-
te in Richtung “Spezialitaten” wie beispielswei-
se Schokolade mit 100% Kakaoanteil, “sugar-
free/sugar-reduced”, vegane oder proteinhaltige
Rezepturen
Inbetriebnahme neuer Eintafel-Anlage und der
Verpackungs-Erweiterung (Flowpack) zur
Sicherstellung der Kapazitaten
Minimierung der Preis- und Verfligbarkeitsrisi-
ken durch friuhzeitige Rohstoffabdeckung und
Mehrlieferantenstrategie
Ausbau Nachhaltigkeits-Projekte im Bereich
dynamischer Agroforst und Einfuhrung exis-
tenzsichernde Einkommen fir Kakaobauerinnen
und Bauern in Ghana

Produktions-
menge

Mehr Informationen: www.halba.ch

Bananenreiferei

Bananen, exotische Friichte wie Ananas und Kiwi,
Trockenfrichte.

Highlights 2022

© Aufbau Automation der Reifegraderkennung
© Digitalisierung der Qualitatspriifung im Waren-
eingang und -ausgang

Produktions-
menge




Coop Backereien

Frischbrote (Brote,Kleinbrote, Zopfe), Tief-
kiihlprodukte, Kuchen und Geback, Torten und
Patisserieartikel sowie Verkaufsteige.

Highlights 2022

© Ausbau der Anzahl Hausbéckereien um 4 auf
total 61

© Weitere Expansion des sehr erfolgreichen
Konzepts “Frischgemacht” auf insgesamt
90 Standorte
Erfolgreiche Zertifizierungen der Backereien auf
hdéheres IFS-Niveau
Uberarbeitung der “Best in Class” wie Zoépfe
und Schenkeli
Aufnahme der Schenkeli-Produktion in der
Backerei Gossau
Ausbau des Drittkundengeschéftes im Detail-
handel mit Spezialprodukten
Erfolgreicher Rollout der vorgebackenen Brote
fur die Verkaufsstellen in den Regionen Ost-
schweiz, Nordwestschweiz, Zentralschweiz und
Zurich und Bern

Produktions-
menge

Mehr Informationen: www.coop.ch/baeckerei

Cave

Weissweine, Roséweine, Rotweine, Perlweine,
Schaumweine, aromatisierte weinhaltige Getranke

Highlights 2022

© Warenverfiigbarkeit an Fertigerzeugnissen trotz
erheblicher Einschrankungen in den Beschaf-
fungsmarkten auf gutem Niveau sichergestellt
Verfligbare Kapazitat zur Vinifikation mit der
Ernte 2022 vollumfanglich genutzt
Ausbau des Produkt-Portfolios bei Transgour-
met Schweiz mit positivem Trend
Neuer Bio-Gluhwein erfolgreich realisiert
Verpackungsformat “Bag in Box” erfolgreich
ausgebaut

&

pearlwater

Mineralwasser und zuckerhaltige Limonaden.

Highlights 2022

Coop-Sortimenterweiterung Schnitzwasser
Orange 1l, Swiss Alpina & Passionsfrucht 1l
Photovoltaik-Freilandanlage Baugesucheingabe
mit Umsetzung 2023, nach Umsetzung jede
zweite Flasche aus Solarstrom

Freigabe Projekt Reduzierung Olheizung
durch Einsatz Warmepumpe/Quellwasser und
Ruckgewinnung Abwarme-Kompressoren
Vier Sondierbohrungen ausgefuhrt fir Er-
schliessung einer neuen Quelle mit positivem
Ergebnis, leicht mineralisiertes Wasser ge-
funden

Mehr Informationen: www.pearlwater.ch

REISMUHLE E2

NUTREX

Bio- und Fairtrade-Reis, Reisspezialitaten und
Reismischungen, Essig und Essigspezialitaten.

Highlights 2022

Starkes Umsatzjahr im Detailhandel und
wieder wachsender Absatz in der Gastronomie
Neuer Firmenauftritt Reismihle Nutrex um-
gesetzt

Werkser6ffnung Essig in Brunnen inkl.
Jubildaen 66 Jahre Reismiihle und 80 Jahre
Essigproduktion

Neue Abfllllinie fur “Mischungen/Klein-
packungen” in Betrieb genommen

Neuer Aceto Balsamico Ticino auf den Markt
gebracht

Ausbau des Demeter-Sortiments im Reis
Export-Einschrankungen fiir Projektreis
durch neue EU-Regelung fiur Rohstoffe aus
Indien und Pakistan

Produktions-
menge

Mehr Informationen: www.reismuehle.ch
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