
Wichtige Stationen 2022

Januar

Neue Nachhaltigkeitsstrategie 2022–2026

Die neue Coop Nachhaltigkeitsstrategie, die 

auch auf den Erwartungen der Kundinnen 

und Kunden aufbaut und 26 Themenfelder 

beinhaltet, tritt in Kraft. Coop definiert 70 

messbare und ambitionierte Ziele im Rahmen 

ihrer drei Nachhaltigkeitssäulen, wie beispiels-

weise 90% Anteil Tierwohlmehrwertprodukte 

im Detailhandel oder Netto-Null-Emissionen 

bis 2050 über die gesamte Gruppe. Beim 

breiten Engagement gegen Food Waste strebt 

Coop bis 2026 eine Verdoppelung des Volumens 

gespendeter Lebensmittel an. Bereits heute 

sind es jährlich 16 Millionen Teller.

März

Druck der Kassenzettel nur noch auf Wunsch

Coop druckt auch an den bedienten Kassen 

Kassenzettel nur noch auf Wunsch aus. Damit 

werden jährlich über 400 Tonnen Papier 

eingespart.

Transgourmet zieht sich vollständig aus 

Russland zurück

Aufgrund des Ukraine-Konflikts zieht sich 

Transgourmet aus den Geschäftstätigkeiten 

in Russland zurück. Um den Mitarbeitenden 

vor Ort eine Perspektive zu geben, erfolgt der 

Rückzug durch ein Management Buyout. 

Coop unterstützt Betroffene des Ukraine-

Konflikts

Gemeinsam mit dem Eidgenössischen 

Departement für auswärtige Angelegenheiten 

schickt Coop Güter des täglichen Bedarfs 

im Wert von über 500 000 Franken in das 

polnisch-ukrainische Grenzgebiet, sammelt 

mit einer “Spendenwegge” 150 000 Franken 

für das Engagement des SRK und stellt Ein-

kaufsgutscheine im Wert von 500 000 Franken 

für Menschen, die aus der Ukraine in die 

Schweiz flüchten mussten, zur Verfügung.

April

Coop baut ihre Photovoltaikanlagen aus

Coop baut die Fläche zur Gewinnung von 

Solarstrom auf rund 115 000 Quadratmeter 

aus. Damit erzeugt Coop rund 19 Millionen 

Kilowattstunden nachhaltigen Solarstrom pro 

Jahr und leistet einen wichtigen Beitrag 

zum Ziel Netto-Null-Emissionen bis 2050.

Mai

Hunderttausende gute Taten am “Tag der 

guten Tat”

Die Schweizer Bevölkerung vollbringt am 

dritten “Tag der guten Tat” von Coop hundert-

tausende gute Taten und engagiert sich für die 

Gesellschaft und die Umwelt. Zahlreiche 

Freiwillige sowie verschiedene Vereine und 

Organisationen aus allen Landesteilen 

beteiligen sich an den vielfältigen Mitmach-

Aktionen.

“scoop!” – das neue Digitalmagazin ist da

Coop lanciert das Digitalmagazin “scoop!” auf 

Tiktok und Instagram. Als perfekte Ergänzung 

für die Coopzeitung und die Coopzeitung Week-

end wird eine Plattform für die junge Generati-

on geschaffen. Das Magazin überzeugt durch 

Infotainment aus verschiedenen Bereichen – 

darunter Nachhaltigkeit, Food, Tech, Lifestyle 

und Gesellschaft.
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Juli

80 Jahre Coop Patenschaft für Berggebiete

Seit 80 Jahren setzt sich die Coop Patenschaft 

für Berggebiete für bessere Lebens- und 

Arbeitsbedingungen der Bergbevölkerung ein. 

Die Patenschaft unterstützt im Berichtsjahr 

über 150 Projekte mit rund 5.2 Millionen 

Franken. Unter der Eigenmarke Pro Montagna 

bietet Coop seit 15 Jahren Spezialitäten aus 

den Schweizer Bergen an. Für jedes verkaufte 

Produkt spendet Coop einen Betrag an die 

Coop Patenschaft für Berggebiete.

Dezember

Neues Essigwerk für Reismühle Nutrex

Nach 17 Monaten Bauzeit startet das neuge-

baute Essigwerk in Brunnen mit der Produktion. 

Jährlich werden hier rund 10 000 000 Liter Essig 

hergestellt.

Roll-out Mitarbeiter-App myCoop

Coop rollt unter den Namen myCoop eine App 

für Mitarbeitende aus und ermöglicht damit 

auch den Mitarbeitenden im Verkauf, der Logistik 

und der Produktion Zugang zu wichtigen 

Informationen und hilfreichen Funktionen.

August

Über 1 000 neue Lernende

1 130 junge Menschen beginnen ihre Lehre bei 

der Coop-Gruppe. Insgesamt beschäftigt 

die Genossenschaft rund 3 000 Lernende und 

ist somit eine der grössten Berufsbildnerinnen 

der Schweiz. 

Coop unterstützt mit der 1.-August-Aktion 

vier Hilfsprojekte in den Schweizer Bergen

Mit dem Erlös der 1.-August-Aktion werden 

erstmals vier Projekte in Schweizer Berggebie-

ten gleichzeitig unterstützt. Mit 412 000 

Franken ermöglicht Coop die dringend 

notwendigen Sanierungen und Neubauten auf 

der Alpage d’Onnaz, der Wimmisalp, der Alp 

Oberflüe und einem Bauernhof in Obersaxen.

November

Coop setzt bei Eigenmarken auf den 

Eco-Score

Als erste grosse Schweizer Detailhändlerin 

setzt Coop auf die freiwillige Lebensmittel-

Kennzeichnung von Beelong. Diese gibt 

transparent Auskunft über die Umweltaus-

wirkungen eines Produktes und dient den 

Kundinnen und Kunden als Hilfestellung beim 

Einkauf. Coop schafft mit dieser Kennzeich-

nung noch mehr Transparenz bei den Eigen-

markenprodukten.

September

Gemeinsame Marke Jumbo

Die beiden führenden Schweizer Bau- und 

Gartenmärkte Coop Bau & Hobby und Jumbo 

treten neu unter der gemeinsamen Marke 

Jumbo auf.

1. Platz bei den Swiss Fairtrade Awards

Max Havelaar verleiht Coop bei den Fairtrade-

Awards den 1. Platz in der Kategorie Detailhan-

del und zeichnet damit die 30-jährige Pionier-

leistung von Coop mit Fairtrade-zertifizierten 

Produkten aus. Mit über 1 360 Fairtrade-

Produkten bietet Coop weltweit das grösste 

Fairtrade-Sortiment an.

Naturaplan Bio-Vollmilch im Mehrwegglas

Coop führt wieder eine Vollmilch im Mehrweg-

glas ein. Die Coop Naturaplan Bio-Vollmilch 

in der nachhaltigen Verpackungslösung ver -

meidet Abfall und schliesst den Verpackungs-

kreislauf. Coop engagiert sich damit weiter 

für die Reduktion von Einwegverpackungen.
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